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Warszawa, dnia 05.07.2019 r.
Numer postepowania 13/2019/BP
BA.261.BP.13.2019.11

ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIE]SZE] OFERTY

Zamawiajacy, dzialajac na podstawie art. 92 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamoOwien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 ze zm.) zawiadamia, ze w postepowaniu
0 udzielenie zamdéwienia publicznego, prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego pn.
Akcja ,Dobry biznes na wsi” wybrano oferte APLAN MEDIA Sp. z o.0., ul. Wréblewskiego 18,
93-578 L6dz.

Uzasadnienie wyboru: Wykonawca spetnia warunki udzialu w postepowaniu, a jego oferta
nie podlega odrzuceniu. Oferta ww. Wykonawcy zostala uznana za najkorzystniejsza, na

podstawie bilansu kryteriéw oceny ofert tj. otrzymata najwiekszg liczbe punktow.

1. Zamawiajacy podaje punktacje przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert

i faczna punktacje:
P . . .. | Strategia .
. K L

Lp. |Firma Cena | Zasieg publikacji komunikacji reacja Logo | Suma
Aplan Media 32,40 7,89 27,00 6,25 73,55
Burda Media 31,16 3,95 7,00 2,25 44,36
F k

3 |Febrvka | 3785 20,00 9,75 4 71,60
Komunikacji Spotecznej

5 | NuOrder 40,00 13,16 8,25 3,75 65,16

6 |LT Group 31,25 6,58 20,75 5,75 64,33

2. W postepowaniu nie wykluczono zadnego Wykonawcy.

3. W postepowaniu odrzucono oferte Lettly sp. z 0.0., ul. Wyganowska 8D, 03-085 Warszawa na
podstawie art. 89 ust 1 pkt 2 ustawy Pzp — jej tre$¢ nie odpowiada tresci specyfikacji
istotnych warunkéw zaméwienia (dalej SIWZ).

Uzasadnienie faktyczne:
W Opisie Przedmiotu Zamoéwienia stanowigcym Zatgcznik nr 1 do SIWZ, w czesci pn.
,Publikacje materialéw promocyjnych przez blogeréw” oraz w odpowiedzi na pytanie

oferentow nr 3 z dnia 24.06.2019 r. oraz nr 8 z dnia 25.06.2019 r. Zamawiajgcy wskazal



mozliwe kanaly publikacji blogeréw: Blogosfera, Facebook, YouTube a takie wymagane
zasiegi KPI, ktére dotycza jednej publikacji z kazdego miejsca / inicjatywy biznesowej na wsi
w formie success story z 20 miejsc wybranych przez Zamawiajgcego.

W ofercie Lettly sp. z o.0. zostaly zsumowane zasiegi publikacji z kanaléw: Blogosfera
i Facebook oraz dodatkowo z kanatu Instagram, ktéry stanowil dominujacg wartos¢
w kryterium Zasieg publikacji W odpowiedzi na wezwanie do wyjasnienia wielkoSci
zadeklarowanego zasiegu publikacji Wykonawca potwierdzit wskazane kanaly oraz
metodologie liczenia, w ktérej do sumy zasiegu uwzglednit liczbe 60 publikacji.

W zwiazku z powyzszym tre$¢ ztozonej oferty nie odpowiada tresci SIWZ i oferta podlega

odrzuceniu.




